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Medunarodni poljoprivredni sajam u Novom Sadu nedavno je zavrsen, ali odjeci ove najvece smotre agrara u Jugoistocnoj
Evropi i dalje su prisutni. Italijanska agencija za spoljnu trgovinu ICE organizovala je ucesce tamo3njih firmi, a njih 14 je
predstavilo bogatu italijansku tradiciju u domenu voénih rasada, tehnologija i masina za tretmane nakon berbe, za navod-
njavanje, za ambalaZiranje, za prehrambeno-preradivacku industriju, obradu mesa, kao i postrojenja i masine za upotrebu
u poljoprivredi.

| dve konferencije, u organizaciji ICE, bile su veoma zapazene. U prvoj je fokus bio na inovacijama u poljoprivrednoj proizvod-
nji, a u drugom se govorilo o prednosti udruZivanja i stvaranje proizvoda sa dodatnom vredno3cu u sektoru mleka.

Inovacije, standardizacija i udruZivanje bile su teme koje smo obradili u Specijalnom izdanju: Italija zemlja partner - ino-
vacije u agraru.

Razgovarali smo sa eminentnim italijanskim strucnjacima koji su bili jednoglasni da domadi poljoprivrednici koji Zele sigu-
ran plasman po dobroj ceni moraju da se udruze, da inoviraju nacin proizvodnje, da se fokusiraju na visi stepen prerade i da
njihovi proizvodi budu sertifikovani.

U svim ovim segmentima Srbija moZe imati pomo¢ ltalije.

| ovdasnji ministar poljoprivrede Branislav Nedimovi¢ smatra saradnju Italije i Srbije kao izuzetno dobru, a koja ima per-
spektivu za napredak i u buducénosti.

- U narednom periodu, sa Italijom bi se mogla intenzivirati bilateralna saradnja u oblasti zdravstvene zastite i dobrobiti Zivo-
tinja, prometa veterinarskih lekova i pomocnih sredstava, bezbednosti i kvaliteta hrane, kategorizaciji hrane, kategorizaciji
objekata, sve kroz razmenu i edukaciju strucnjaka, kao i kroz uspostavljanje visih oblika saradnje kroz stratesko partner-
stvo i pospesSivanje italijanskih ulaganja u sektor poljoprivrede Srbije - rekao je ministar Nedimovic.

Na sajmu je najavljeno i predstavljanje srpskih granskih kompanija u okviru sajma Agrilevante koji ¢e biti drzan u Bariju od
12.do 15. oktobra, u saradnji sa udruZenjem FEDERUNACOMA. Planirano je takode da teritorijalno nadleZne ICE kancelarije
organizuju posetu italijanske izloZbe za delegaciju od 60 predstavnika specijalizovanih kompanija sa podrucja Balkana - iz
Crne Gore, Rumunije, Bugarske, Makedonije, Hrvatske, Bosne i Hercegovine, Slovenije i Madarske.

Vasa eKapija
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Giuseppe Manzo, ambasador Italije u Beogradu

Nastavljamo da dajemo konkretan
doprinos razvoju Srbije

’ = el , ]

Giuseppe Manzo

Ekonomska saradnja predstavlja jedan od nosecih stubova italijansko-srpskih bilateralnih odnosa, kaze u razgovoru za eKapiju
ambasador ltalije u Beogradu Giuseppe Manzo.

Osim podrske italijanskim firmama koje posluju u Srbiji, ova ambasada ¢e u narednom periodu jo$ vise raditi na dovodenju
novih ulagaca u Srbiju, a intenzivirace se i rad na zajednickim projektima. Mnoge italijanske firme su vec prisutne i angaZovane na
infrastrukturnim projektima u naSoj zemlji - projektovanju i izgradnji puteva, Zeleznice i objekata iz sektora energetike, jaka pove-
zanost tradicionalno postoji i u sektoru poljoprivrede, a ambasador u narednom periodu ocekuje proSirenje ekonomske saradnje i
na polju umetnicke i kulturne bastine.

Sansu za jacanje pozicije Srbije nad sagovornik vidi i u povezivanju regiona, &to bi, kako istice, podstaklo njegovu integraciju i
napredovanje na evropskom putu.

eKapija: Ekonomska saradnja Italije i Srbije iz godine u godinu je sve bolja. MoZete li nam ukratko dati presek i ukazati
na glavne oblasti saradnje?
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- Krenimo od brojki, koje su zaista pozitivne i u
stalnom rastu. Spoljnotrgovinska razmena izmedu Itali-
je i Srbije je u 2016. godini dostigla vrednost od 3,7 mlrd
EUR, ¢emu je doprinelo i vise od 600 italijanskih firmi
prisutnih u Srbiji koje zaposljavaju preko 26.000 radnika.
Nase prisustvo u Srbiji ima jaku istorijsku i konkretnu
podlogu. Lideri smo u klju¢nim sektorima, od finansij-
skog i sektora osiguranja, preko automobilske i tekstil-
ne industrije do, naravno, sektora poljoprivrede i agrobi-
znisa. ltalijanske investicije u ovim i drugim strateSkim
sektorima ucinile su da je u proteklih dvadeset godina
Italija uvek medu prvima na listi stranih investitora.

Ekonomska saradnja predstavlja jedan od nosecih
stubova italijansko-srpskih bilateralnih odnosa. Prili-
kom svoje nedavne posete Beogradu, ministar inostra-
nih poslova Andelino Alfano (Angelino Alfano) potvrdio " e z ’
je da postoji veliko interesovanje da se italijansko pri- - " i . :4__%' St
vredno prisustvo u Srbiji dodatno razvija. Putem eko- AR e = foto: Budimir Jevtic/shutterstock.com‘
nomske diplomatije nastavicemo ne samo da pruZzamo o )
podrsku italijanskim firmama koje vec rade u Srbiji, nego ¢emo raditi i na dovodenju novih ulagaca, koriste¢i i mogucnosti koje
pruZaju evropski fondovi. Italijanska ambasada je upravo na tu temu nedavno napravila kratak prirucnik za italijanske preduzetnike
zainteresovane da ulazu u Srbiju.

eKapija: Nove vesti nam stiZu u vezi sa dugo ocekivanom realizacijom investicija Ferrero — da kompanija traZi partnere
za proizvodnju lesnika, kao i modele za zasnivanje novih povrsina pod ovom biljkom. Koji je trenutni status ove investicije?

- Ferrerova investicija je sad vec¢ konkretna realnost. Posle pronalaZenja terena u Vojvodini najpogodnijeg za uzgoj lesnika, izvr-
Seni su znacajni radovi kao Sto su postavljanje sistema za navodnjavanje i prikljucivanje na elektricnu mreZu. Pored direktnog efekta
koji na teritoriju imaju poslovanje Ferrera i unapredenje lokalne infrastrukture, jo$ jedan pozitivan element je i ukljucivanje lokalnih
partnera, sa kojima ¢e Ferrero modi da saraduje i razmenjuje znanja i tehnologije koje poseduje kao svetski lider u ovom sektoru. U
poslovanje sa Ferrerom je do sada ukljuceno vec stotinu srpskih poljoprivrednika, a taj broj nastavlja da raste, Sto samo potvrduje da
je ovde re€ o jednom dugoro¢nom ulaganju, koje ¢e doneti znacajne pogodnosti srpskoj poljoprivredi.

eKapija: U oktobru je u Beogradu odrZana konferencija “Italija-Srbija: Gradimo zajedno”, kada su najavljene znacajna
saradnja i brojne investicije u oblasti gradnje i revitalizacije infrastrukture u Srbiji. U kojoj meri i kojim ritmom se moZe oce-
kivati realizacija najavljenih projekata?

- Konferencija je ukazala na jedan aspekt od kljucnog znacaja za ekonomski razvoj Srbije i celog regiona, a to je povezivanje,
odnosno sprovodenje radova na povezivanju, regiona koji ¢e podstaci njegovu integraciju i napredovanje na evropskom putu. Za Itali-
ju, koja predsedava narednim samitom zemalja zapadnog Balkana u sklopu Berlinskog procesa, ova tema zauzima centralno mesto.
Konferencija odrZana u oktobru organizovana je u sklopu posete Srbiji delegacije od preko 40 italijanskih firmi iz sektora gradevine,
koje su na taj uspele da se upoznaju sa poslovnim moguénostima u zemlji i uspostave direktne kontakte sa srpskim privrednicima.
Mnoge italijanske firme su vec prisutne i angaZovane na projektovanju i izgradnji puteva, Zeleznice i objekata iz sektora energetike,
i tako daju konkretan doprinos razvoju Srbije. Nema sumnje da ¢e novi planovi i projekti Vlade Srbije, uz pomo¢ evropskih fondova,
omoguditi ukljucivanje jos kompanija koje su spremne da podele svoje bogato iskustvo u ovom tehnicki zahtevnom sektoru. S tim
u vezi smo u tesnom kontaktu sa Ministarstvom gradevinarstva, saobracaja i infrastrukture Srbije, posebno imajudi u vidu da je re-
gionalno povezivanje, kao $to smo ve¢ pomenuli, jedna od glavnih stavki na dnevnom redu predstoje¢eg Samita zemalja zapadnog
Balkana u Trstu.

eKapija: MoZemo li uskoro ocekivati otvaranje novih kanala ekonomske saradnje izmedu ltalije i Srbije?

- Bilo je reci o infrastrukturi, ali tu su i energija, prehrambena industrija, tekstilna industrija i mnogi drugi sektori. Medutim,
postoji jedna oblast koja je, a to je greska, slabo razmatrana iz ekonomskog ugla. Mislim na valorizaciju umetnicke i kulturne ba-
Stine. Italija i Srbija su pokrenule konstruktivan dijalog usmeren ka razmeni znanja i iskustava sa ciljem da se u punoj meri iskoristi
neverovatna srpska bastina, od srednjovekovnih lokaliteta do prestiznih beogradskih muzeja, od arheoloskih nalazidta do spomenika
savremene arhitekture. Strucnjaci iz znacajnih italijanskih muzeja su posetili Srbiju kako bi sa brojnim direktorima i kustosima srp-
skih muzejskih institucija podelili nove tehnike upravljanja kulturnim dobrima koje su u ovom domenu usvojene u ltaliji. Osnovna
zamisao je stvaranje prilike za ekonomski razvoj kroz kulturu i umetnost.

Medutim, italijanska ekonomska diplomatija je posvecena i jacanju prisustva u sektorima u kojima vec postoji jaka saradnja.
Mislim u prvom redu na poljoprivredu, domen u kom se ltalija i Srbija medusobno prepoznaju kao strateski partneri. To, naravno,

————
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nije nov sektor ekonomske razmene, ali u tom domenu
ostaje jo§ mnogo neiskoris¢enih potencijala. Primera
radi, Italija je proteklih godina stekla zavidno iskustvo u
polju organske poljoprivrede koje je spremna da podeli
sa svojim partnerima. S tim u vezi, uskoro ¢e pod itali-
janskim vodstvom biti pokrenut jedan tvining projekat
sa Ministarstvom poljoprivrede i zaStite Zivotne sredine
Srbije u cilju razrade normativnog okvira za organsku
poljoprivrednu proizvodnju.

Kako bi se obezbedio porast ulaganja neophodno
je postaviti jasan pravni okvir i povecati kapacitet javnih
institucija. Italija pruza znacajnu podrsku u tom smislu,
bududi da je u proteklih Sest godina radila na Cetiri tvi-
ning projekta u oblasti poljoprivrede.

eKapija: U susret predstoje¢em Samitu zema-
lja zapadnog Balkana 12. jula u Trstu, kakva bi po
Vasem misljenju mogla biti uloga Italije u procesu
podrske ekonomskoj integraciji balkanskih zemalja foto: esfera/shutterstock.com
u EU, s obzirom na njihove ekonomske osobenosti?

- Trst oduvek predstavlja vrata Balkana, mesto u kom se oseca evropski duh i koji povezuje, ne samo geografski, Italiju i zemlje
jugoistocne Evrope. Nije slucajnost Sto je Italija, kao predsedavajuca zemlja, odabrala upravo ovaj grad za odrZzavanje Samita zemalja
zapadnog Balkana u okviru Berlinskog procesa.

Sledeceg 12. jula u Trstu ltalija namerava da jo$ jednom snazno podvuce svoju konkretnu podrsku saradnji medu zemljama
ovog regiona u svetlu njihovog prikljucenja EU. To ¢emo uciniti tako Sto ¢emo u Trstu okupiti ne samo predstavnike vlada, ve¢ i pre-
duzetnike, omladinu i predstavnike civilnog drustva zemalja regiona i onih zemalja ¢lanica EU koje su, kao Italija, bliske gradanima
ovih zemalja i imaju sluha za njihove potrebe, medu kojima je na primer pitanje borbe protiv korupcije kao ko¢nice socijalnom i
ekonomskom razvoju. Regionalna ekonomska integracija, povezivanje saobracajnih i energetskih puteva i tokova, saradnja medu
mladima, promovisanje pravne drzave, sve e to biti klju¢ne teme na dnevnom redu u Trstu. ltalija Zeli da dodatno podstakne taj
proces i promovise zajednicke projekte kako bi stimulisala ekonomski rast, politicku stabilnost i bezbednost u celom okruzenju.
Medu glavnim inicijativama koje e biti predstavljene su i otvaranje zajednicke privredne komore zapadnog Balkana, Cije ¢e sediste
sekretarijata biti upravo u Trstu.
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Inovacijama i savremenom tehnologijom do konkurentnije poljoprivrede

Italijanska iskustva primenjivaina
srpskim njivama

Primena istrazivackih rezultata u poljoprivredi je svega 30%, i to uglavnom u oblasti primarne i prehrambene industrije. Zato
je neophodno raditi na jacanju veze nauke i poljoprivrede. Implementacijom inovacija i novih tehnologija jedino je moguce unaprediti
poljoprivrednu proizvodnju, kroz stvaranje proizvoda sa dodatom vredno3cu, a PKS intenzivno radi na transferu znanja i primeni
inovacija u poljoprivredi.

Ovo je zakljucak Danice Micanovi¢ iz Privredne komore Srbije, jedne od vodecih eksperata za inovacije i transfer znanja u
poljoprivredi, sa kojom se saglasila i vecina ucesnika konferencije o inovacijama u poljoprivrednoj proizvodnji, odrzane 16. maja na
Novosadskom sajmu.

lako poljoprivredna proizvodnja ucestvuje u znacajnoj meri u stvaranju BDP-a, uz konstantno prisutan suficit, evidentno je i
alarmantno da Srbija uglavnom izvozi sirovine. S druge strane, imamo veliki potencijal u prirodnim, ljudskim i nau¢nim resursima
koji nije u dovoljnoj meri iskoris¢en. Pojedine domace kompanije, poput Biosila ili Agrounika, samostalno ulazu u inovativnost, ali
se vedina firmi uglavnom zadrZava na zastiti intelektualne svojine i patenata.

————— e
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- Sektor poljoprivrede PKS daje veliki doprinos
unapredenju ove oblasti, pre svega kroz pravovreme-
no i kvalitetno informisanje, podréku za sufinansiranje,

edukativne programe, umreZavanje i povezivanje. PKS \
pruZa usluge sve do implementacije nau¢nih dostignu-
¢a u proizvodniji, odnosno trzisne valorizacije — istakla je -

Micanovic¢ u razgovoru za eKapiju.

Jedan od primera umreZavanja je upravo i konfe-
rencija odrzana u Novom Sadu za vreme 84. Meduna-
rodnog sajma poljoprivrede, koju je PKS organizovala u
saradnji sa Italijanskom agencijom za spoljnu trgovi-
nu ICE i Ministarstvom poljoprivrede i zastite Zivotne
sredine. Ucesnici ovog skupa mogli su da ¢uju brojna
iskustva i primere dobre prakse iz Italije.

PRECIZNA POLJOPRIVREDA DONOSI VECU PRO-
DUKTIVNOST

Denphumi/shutterstock.com

ltalijanski Zavod za usluge na trzistu poljoprivred-
no-prehrambenih proizvoda ISMEA bavi se, pre svega, preciznom poljoprivredom. Smatraju da je znacajno da Sto viSe poljoprivred-
nika primeni ovaj koncept i sistem im pomaze u tome, a oni sve viSe povratno utiu na ekonomiju zemlje.

- Precizna poljoprivreda funkcionise prikupljanjem podataka sa lica mesta ili posmatranjem, a zatim se te informacije obraduju
i integriSu. Moraju da budu uklopljene u jedan Siri kontekst da bi mogle da se kreiraju strategije i odluke na osnovu kojih se dalje daju
instrukcije masinama - objasnio je Dordo Venéeslai iz ISMEA-e.

Kao znacajne ciljeve i efekte precizne poljoprivrede on je naveo rad na poboljSanju ukupnih rezultata, vecu produktivnost poljo-
privrednih gazdinstava i smanjenje troskova, jer se optimizacijom upotrebe hemije pojavljuje moguc¢nost za ekonomicnije poslova-
nje. Tako se stvara i konkurentnija poljoprivredna proizvodnja, $to je najbitnije.

- Posto 85% poljoprivrednih proizvodaca u Italiji ¢&ine mali poljoprivrednici, oni ne mogu sebi da priuste velike investicije, pa je
veoma vazno da im sistem stavi na raspolaganje servise i usluge izdomena precizne poljoprivrede. Ona im pomaze u proizvodnji, dok
oni svojim rezultatima doprinose rastu italijanske privrede i ekonomije. To je recipro¢an odnos i to je nas krajni cilj u ISMEA — zaklju-
Cio je Venceslai, uz napomenu da precizna poljoprivreda nije zamena za poljoprivrednika, ve¢ pomoc¢ i podrska pri donosenju odluka.

Alvaro Krocani iz IstraZivackog centra za biljnu proizvodnju (CRPV) istakao je na konferenciji u Novom Sadu znacaj takozvane
integrisane, odrzive poljoprivrede, kao sveobuhvatne aktivnosti. Ovo preduzece sa severa Italije pokusava na sve proizvodne i tehno-
loSke nacine da svoje istraZivacke radove i projekte u skoro 80% usmeri u tom pravcu.

- Tokom 2000-ih godina pokusali smo da shvatimo kako inovacije uti¢u na poljoprivredu. Inovacije u jednom organizovanom
sistemu, kao na primer u pokrajini Emilija Romanja, prolaze kroz jedan organizacioni model gde je oko 50% poljoprivrednih proizvo-
daca primenilo inovativna reSenja — navodi Krocani.

On istice da Evropska komisija Zeli da favorizuje pristup integrisane proizvodnje.

- Drugi primer tice se precizne poljoprivrede. Mi pokusavamo da racionalizujemo i poboljSamo upotrebu tehnologija, prikuplja-
mo podatke i unapredujemo proizvodnju malih preduzeca. Posli smo od odredenih pretpostavki - da se poljoprivreda ubrzano menja
i da su potrebna odredena poboljSanja u ovom sektoru, a za to su potrebne informacije i trenutni odgovori. To je nas nacin Zivota i
nacin rada nase firme. Aplikacija novih tehnologija je nesto Sto je neophodno i moramo se okoristiti prednostima, ali moramo pruZiti
i preciznost u poljoprivredi inovacijama koje dolaze sa svih strana — smatra Alvaro Krocani.

CRPV pruza i svoju tehnicku pomoc zato Sto su njihovi finansijski izvori usmereni upravo ka primeni principa integrisane proizvodnje.
Samim tim i dijalog sa trziStem i tehnicke linije podrske predstavljaju smernice za organizovanje i distribuciju poljoprivrednih proizvoda.

- Trideset godina primene svih ovih procesa predstavljaju jednu kulturnu dimenziju, zato Sto na integrisani nacin ¢ine jedan
kulturni ambijent svih poljoprivrednih proizvodaca i gazdinstava u Italiji. Uspeli smo znacajno da smanjimo (25-30%) primenu fitosa-
nitarnih mera i upotrebu dubriva, a istovremeno, modernim sistemima navodnjavanja, uz podrsku institucija, smanjili smo 20-25%
upotrebu vode -zakljucuje Krocani i podseca i na znatne rezultate kada je re€ o uticaju na Zivotnu sredinu.

EKOLOSKI | KOMERCIJALNI ASPEKT UPRAVLJANJA ORGANSKIM OTPADOM

Dakle, inovacije u poljoprivredi ne donose samo vedi profit proizvodacima i kvalitetnije proizvode, ve¢ znatno uticu i na ekologiju.
Upravljanje organskim otpadom jedna je od veoma vaznih tema za poljoprivredni sektor, isti¢e Federiko Valentini iz Konzorcijuma

—
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za proizvodnju komposta (CIC). Takode, savremena po-
ljoprivreda i nauka koja se bavi prehranom ima danas
cilj da poboljSa pristup hrani, a s tim u vezi i da svaki
prehrambeni sastojak bude dobrog kvaliteta.

- Mi bacamo skoro 50% hrane i tako stvaramo or-
ganski otpad. Pored njegove koli¢ine, druga karakteri-
stika je da ova vrsta dubreta stvara ekoloSke probleme
jer zagaduje teren, vodu, vazduh. TeSko ga je unistiti i
upravo iz tog razloga Evropska unija ve¢ godinama
unazad sprovodi niz inicijativa koje usmeravaju aktiv-
nosti ka pravilnom tretmanu otpada, odnosno savetuje i
objasnjava ciljeve recikliranja i selekcije otpada — objas-
njava Valentini.

Prvi cilj je smanjenje otpada, a drugi da - kada vec
postoji — treba raditi na njegovom ponovnom ukljuciva-
nju u lanac. Poslednji korak je skladiStenje i procesira-
nje organskog otpada.

- Italija je od 1982. godine donela zakone koji su
vodili ka tome da se otpad ponovo upotrebi. Dubre je veé
tada, kada je rec o organskim materijama, u okviru gradskih deponija mehanicki razdvajano i tako je stvaran kompost koji je bio
prilicno zagaden staklom, plastikom i nekim drugim teSkim organskim materijalima. Zato ova strategija nije bila previSe uspesna, ali
je, u svakom slucaju, ova normativa dovela do dve potpuno nove grane industrije — s jedne strane, obrada otpada, koja stvara sirovi
kompost (postoji oko 10 postrojenja u Citavoj zemlji), a s druge, neSto manja industrija koja se bavi obradom organskog dubreta
urbanog porekla, radi dobijanja komposta - navodi Federiko Valentini.

Konzorcijum za proizvodnju komposta osnovan je 1992. godine, a krajem 90-ih je u ltaliji primenjena regulativa kojom su defi-
nisani veoma ambiciozni ciljevi kada je re€ o selektovanju otpada i dosta pojednostavljeni principi izrade komposta i upotrebe dubriva.
To je bilo prikupljanje otpada od vrata do vrata.

- Italija je dosta napredovala u ovoj oblasti i danas prikupljamo velike koli¢ine organskog otpada godisnje - oko 6 miliona tona,
koje treba preraditi i pretvoriti u kompost. Tu je i kompost iz domacinstava i poljoprivrednih gazdinstava i mi se na nivou konzorcijuma
bavimo upravo time. Ina¢e, imamo postrojenja koja obraduju 15 miliona tona godisnje.

Valentini kaZe da je tokom poslednjih nekoliko godina primena organskih materijala i dodatnih supstanci za oplodnju tla doZive-
la rast. To znaci da su proizvodaci shvatili da su organski materijali od kljuénog znacaja za razvoj poljoprivrede. Konzorcijum trenutno
razmiSlja o tome kako da dodatno energetski iskoristi potencijal otpada za stvaranje elektricne energije, na bazi biometana.

SRPSKA AGRARNA POLITIKA ORIJENTISANA NA PRERADIVACKI SEKTOR

Kada je re¢ o drzavnoj podrsci inovacijama u poljoprivredi, srpsko Ministarstvo prosvete, nauke i tehnolo$kog razvoja u skladu
sa Zakonom o inovacionoj delatnosti finansira izradu prototipa ili unapredenje inovativnih redenja. S druge strane, Fond za inovacionu
delatnost kroz nekoliko programa finansira ovu oblast.

- Drzava i kroz naucno-istrazivacke projekte pruza podrsku komercijalizaciji istrazivackih rezultata i motiviSe akademsku i
naucénu zajednicu da usmerava istraZivanja na reSavanje konkretnih problema u poljoprivredi — istie Danica Mi¢anovi¢ iz PKS-a.

To potvrduje i Velimir Stanojevi¢, drzavni sekretar Ministarstva poljoprivrede i Zivotne sredine, koji je na konferenciji u Novom
Sadu najavio da e se drZava truditi da poljoprivrednicima omogudi odredene subvencije i podrsku u primeni inovacija i savremenih
tehnologija u proizvodniji. Sve u cilju podizanja konkurentnosti, odnosno ostvarenja punih kapaciteta u preradi i izlaska na meduna-
rodno trZiSte sa autenti¢no srpskim proizvodom.

Direktor Sektora za poljoprivredu PKS Zarko Galetin zaklju&io je da je srpska agrarna politika u poslednje vreme sve vige ori-
jentisana na onaj deo poljoprivrede koji donosi ve¢u dodatu vrednost - preradivacki sektor, a to se jasno vidi i u strukturi agrarnog
budZeta. On je podsetio da je uslov za realizaciju takve politike da je prati nauka, i to ona primenjena, inovativna.

Marko Andreji¢

—————( e
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Natasa Milanovi¢, direktorka firme Biosil

Inovativnost znaci hrabrost i
stalni rast

Pocetkom devedesetih godina, kada je drzavni posao jos bio najsigurnija opcija a sredstava za pocetak nekog samostalnog
posla nije bilo nigde osim u sopstvenoj slamarici, bilo ih je — jako malo, ali bilo je — onih koji su imali hrabrosti i odvaZili se ne samo
da zapocnu sopstvenu proizvodnju, vec i da pokrenu nesto sasvim novo. Ako u Srbiji to nije prepoznato, jeste bilo prepoznato tada
u Briselu, gde su se inovacije ve¢ uveliko vrednovale. Tako je nastala firma Biosil, koju danas ponosno vodi kéerka idejnog tvorca
tehnoloSkog procesa u kome se otpad ljudske ishrane koristi za prehranu stoke.

U Zelji da predstavimo ovu inovativnu firmu razgovarali smo sa Natasom Milanovi¢, direktorkom Biosil-a.

eKapija: 0d kada ste u Briselu osvojili zlatnu medalju za najbolju tehnolosku inovaciju za iskoris¢avanje otpada iz pre-
hrambene proizvodnje, poslovanje ste zasnovali na proizvodnji i preradi organskog voca i povréa. U éemu je bila “tajna” zlata
u Briselu? Niko do tada nije uradio nista sli¢no, ili...?

R - =,
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- Zlatnu medalju u Briselu je dobila moja majka za inovativni tehnoloski proces u iskori¢avanju voca i povrca, Ciji je osnovi cil;
da se od otpadaka (voca i povréa) dobije kvalitetna hrana za Zivotinje. To je bio osnov da se osnuje firma Biosil koja bi poslovala na
inovacijama. Tajna je u tome, da te 1990. kada su svi manje viSe radili u drzavnim ili druStvenim firmama, napravite iskorak od ostalih
i pokusate da pokrenete nesto svoje, neSto gde nema sigurnosti, gde zavisite samo od svojih sposobnosti i sami kreirate neki bududi
put. Tako da “tajna” nije bila samo u Zlatnoj medalji za inovacioni tehnoloski postupak vec i u tome da je ta medalja kreirala moj i put
preduzetniStva moje porodice. Tajna je u tome da vi na jedan suptilan i postepen nacin ulazite u svet preduzetnistva a da toga niste
svesni (ja sam tada bila pred upisom u gimnaziju), da se postepeno nadogradujete kao neko ko treba kasnije da preuzme taj posao,
gde polako ucite sve te tajne preduzetnistva, sa svim njenim uspesima i svim njenim neuspesima koji vas prate kroz godine postoja-
nja. “Tajna” zlata u Briselu je put da kreirate neSto novo, nesto u Sta verujete, i da to nesto sa godinama nadogradujete.

0d 2002. god mi smo bili jedina firma koja je imala paletu organskih proizvoda u Srbiji, a svest o organskim proizvodima nije bila
na zavidnom nivou. Taj put od 2002. godine do danas nije bio ni malo lak ni jednostavan, ali ta ™ "tajna zlata" " je bila vodilja da uvek
budemo inovativni u promenama i istrajni u svojim verovanjima.

eKapija: Primena inovacija je danas “sine qua non” u proizvodnji i preradi voéa i povréa. U kojoj meri imate moguc¢nosti
da pratite i implementirate inovacije, i kom ste trzistu najvise okrenuti kada je u pitanju “usvajanje modela”?

- Pored inovacije za tehnoloski postupak iskori$¢avanja otpada od voca i povréa imamo i inovaciju za tehnoloski postupak Bio-
fermentisanog soka od cvekle, tj. otklanjanja oporosti kod cvekle. Jedino je nas sok 100% od cvekle na trZiSu, bez ikakvih dodataka.
Tako da je “sine qua non” u nasem slucaju tehnoloski postupak, sama receptura nastanka soka, i ona je zasti¢ena. To je model koji
mi primenjujemo. Pored toga gledamo da izgradimo brend zasnovan na visoko kvalitetnom proizvodu jer je kvalitet nesto $to moze
da traje po mom misljenju.

eKapija: Na nedavnom Medunarodnom poljoprivrednom sajmu u Novom Sadu bili ste u¢esnik Seminara o inovativnosti.
Kakvi su zakljucci? Gde je Srbija u odnosu na EU?

- Po inovativnost Srbija ne zaostaje u odnosu na EU; nedostatak pokretanja poslovanja je nesto drugo. Tu bismo morali svi malo
viSe da se potrudimo. Generalno, svi ¢e re¢i nedovoljno se ulaZe u inovacije i na neki nacin to je tacno. Moramo viSe kao drzava da
damo prostora inovacionim idejama jer one donose vece vrednosti. U vreme kada je moja firma osnovana, niko nije davao sredstva.
Danas ima viSe mogucnost, danas moZemo da apliciramo i za pretpristupne fondove pri EU, koji, €ini mi se, nisu dovoljno iskorisceni
sa naSe strane.

eKapija: Koji su najve¢i problemi u Srbiji kada su inovacije u pitanju? Da li se poklanja dovoljno paZnje edukaciji i usme-
ravanju prioizvodaca ka trzistima na kojima mogu da steknu iskustva?

- Poklanja se paznja edukaciji ali ne dovoljno, uvek moze viSe i bolje. Da bi se pokrenula neka proizvodnja na bazi inovacija
potrebna su velika ulaganja, ne samo materijalna, vec je to sklop mnogo faktora. Prvo Sto je potrebno je da postavimo sebi pitanje
da li to nekom treba, da li se moZe primeniti i kako to nekom prodati, a da svi imaju korist od inovacije! Sama inovacija nije dovoljna:
morate malo imati i preduzetnickog duha da je sprovedete. Taj preduzetnicki duh kod nas je bio zapostavljen, ali polako se stvari
menjaju - preduzetniStvu se sada poklanja veca paznja i u Skolama, ali sve je to jos sporo.

eKapija: Saraduje li vasa firma sa Italijanima? Ako da, kakva su iskustva, a ako ne - da li je bilo nekih konkretnih dogo-
vora u Novom Sadu?

- Nazalost jos ne, bilo je kontakata ali joS je rano da nesto vise kazem u ovom trentuku. Od njih moZemo mnogo da naucimo —
mislim da su eksperti kada je u pitanju brendiranja i zastita proizvoda, pogotovu sa oznakom geografskog porekla.
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Inovacije spasavaju italijanska sela

AREA Science Park pokrece ruralni
razvoj, kulturu i turizam

motorangel/shutterstock.com

ltalija ulaZe velike napore i sredstva u lokalni razvoj i inovacije, i u tome je jedan od lidera u okviru EU. AREA naucni park i
KARST LAG - grupa za lokalno delovanje koja saraduje sa nauénim parkom, dobar su primer ove prakse, ¢ija je iskustva podelio
projektni menadZer Parka, Luka Merkateli, sa u¢esnicima nedavnog Medunarodnog sajma poljoprivrede u Novom Sadu. Primer i
iskustva koja su veoma primenjiva i u Srbiji, tim pre Sto postoje velike sli¢nosti u situaciji “na terenu’”.

AREA je vodeci naucni i tehnoloski park — istraZivacki centar u nadleZnosti italijanskog Ministarstva za obrazovanje, univerzitete
i istraZivanja. Postoji bezmalo Cetiri decenije, obuhvata 82 hi-tech centra za istraZivanja i razvoj, 74 privatne kompanije i 8 javnih istra-
Zivackih institucija, a bavi se razvojem inovativnih start-upova kroz inkubator, tzv. fabriku inovacija. Ima 125 zaposlenih, a ima 2.600
ukljuceniih u tri kampusa kojima raspolaZe (dva u Trstu i jedan u Gorici). KARST LAG je osnovan 2008, kao grupa za lokalno delovanje
koja “pokriva” teritoriju od 255 km2, odnosno 22% stanovnistva.

— e
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Saradnja ova dva entiteta je pokretacka snaga ino-
vacija za ruralni razvoj, i zasniva se na tzv. strategiji pa-
metne specijalizacije u oblastima agro-ishrane, zdrav-
stva i, kao jedne celine - kulture, kreativnosti i turizma.
Princip rada u izradi lokalne strategije za svako podrucje
je jednostavan, ali kompleksan — pocinje prikupljanjem
ideja, pa analizom geografskih, socio-ekonomskih i
podataka i trendova specificnih za odredeni sektor, u
odredenom podrucju, i konacno - definisanjem ciljeva i
konkretnih akcija.

Rezultati, van sektorskog dela, nisu ni malo dru-
gadiji od onih sa kojima se i Srbija suocava - stanov-
nistvo u ruralnim sredinama sve je malobrojnije i sve
starije, a prirodni resursi su izuzetno veliki. Ograni¢ena

produktivnost, fragmentacija, nedostatak vode, problem :

sa infrastrukturom, nezaposlenost, slaba traznja za lo- e g

kalnim proizvodima...samo su deo slike koja “zove” na e

akciju i inovacije. Ale3 Pernarci¢ iz KARST LAG i Luka Merkateli iz AREA

Osnovne potrebe, kako je izneo Mekrateli, su: revi-
talizacija lokalne privrede kako bi se poboljSalo zaposl|javanje, posebno mladih i Zena; podrska inovacijama u strateskim sektorima;
povezivanje i stvaranje mreZe znacajnih proizvodaca, promocija odrZivog upravljanja i diverzifikacije ruralnih sredina; i poboljSanje
lokalne infrastrukture i kvaliteta Zivota.

Kao glavne sektore u kojima je AREA i KARST LAG saraduju na primeni staretgije lokalnog razvoja, Merkateli je naveo razvoj
i inovacije kod lokalnih proizvodnih lanaca, odrZiv turizam i socijalnu inkluziju, sa ciljem doprinosa razvoju i stvaranju preduslova za
kompetitivnost ruralnih firmi, valorizaciju turisticke ponude i stvaranje uslova za dostupnost osnovnih usluga porodicama, starijim i
osobama sa posebnim poterbama. Sve to uz zastitu Zivotne sredine i ulaganje u inovacije.

Kada je rec o poljoprivredi, vinogradarstvo, gajenje maslina, medicinskog bilja, pcelarstvo, uzgoj stoke, nova poljoprivredna,
zootehni¢ka i agro-prehrambena proizvodnja, kao i podrska i stvaranje distributivnih lanaca na lokalnom nivou - glavne su oblasti u
koje e se ulagati, i to ne samo za razvoj na lokalnom nivou. Investirajuci u inovacije danas, oni zapravo ulazu u buduénost i o¢uvanje
kvaliteta “Made in Italy” na regionalnom i svetskom nivou.
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Branislav Nedimovi¢, ministar poljoprivrede i zastite zivotne sredine

Zelimo strateska partnerstva i
pospesivanje italijanskih ulaganja u
agrar Srbije

Branislav Nedimovié¢

Italija je jedan od najznacajnijih spoljnotrgovinskih partnera u robnoj razmeni poljoprivrede Srbije. Izmedu dve zemlje uspo-
stavljeni su dobri politicki i ekonomski odnosi koji su u stalnom usponu. Institucionalna saradnja je takode dobra i tokom prethodnih
godina rezultirala je potpisivanjem vise bilateralnih sporazuma u oblasti poljoprivrede.

Ovako saradnju Srbije i Italije vidi Branislav Nedimovi¢, ministar poljoprivrede i zastite Zivotne sredine u Vladi Srbije.

- Saradnja Italije i Srbije u oblasti poljoprivrede se odvija kroz robnu razmenu, kao i kroz projektne aktivnosti, zatim u proce-
su evropskih integracija, kroz razmenu iskustava i realizaciju brojnih projekata koje finansira Evropska unija u oblasti zastite bilja
i upotrebe sredstava za zastitu bilja, politike kvaliteta poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, registracije proizvoda sa oznakom
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geografskog porekla, sistema kontrole ovih proizvoda,
trziSsnog nadzora, kao i njihove promocije - kaze na po-
Cetku intervjua za eKapiju Branislav Nedimovic.

eKapija: Kako ocenjujete dosadasnju saradnju
Italije i Srbije u oblasti poljoprivrede? Koje konkret-
ne projekte biste naveli?

- Mnogo saradujemo u oblasti vinogradarstva i vi-
narstva, s obzirom da je ltalija jedna od vodecih svetskih
zemalja u proizvodnji vina, a da se srpski proizvodaci
vina u velikoj meri oslanjaju na mehanizaciju i vinarsku
opremu iz Italije. Dobra privredna saradnja je produblje-
na zajednickim radom na izradi rejonizacije vinogra-
darskih podrucja u Srbiji. Naime, veliki nau¢no-strucni
rad na rejonizaciji je obavljen kroz tvining projekat koji
je finansirala Evropska unija gde je ltalija bila zemlja
partner i gde je uCestvovao veliki broj italijanskih struc-
njaka. Pored navedenog, kroz ovaj projekt je uradena
i transformacija sistema geografskog porekla vina u
skladu sa EU zahtevima i novom zakonskom regulati-
vom Evropske unije.

Pocetkom 2017. godine je zavrsen tvining projekat “Sprovodenje odrZive primene sredstava za zastitu bilja i uspostavljanje
sistema za redovnu tehnicku inspekciju opreme i uredaja za primenu pesticida”, a ocekuje se pocetak realizacije projekata “Jacanje
kapaciteta za sprovodenje i dalji razvoj zakonodavstva u oblasti kontrole proizvodnje i prerade organskih proizvoda i politike kvaliteta
prehrambenih proizvoda” i “Jacanje fitosanitarnog sektora u oblasti registracije biljnih sorti ukljucujuci jacanje institucija za testiranje
sorti u Republici Srbiji”, na kojima se u prethodnom periodu intenzivno radilo.

Kroz Program “Podrska privredi Republike Srbije kroz nabavku dobara za pet resornih ministarstava” (Protokol Antonione), u
sektoru poljoprivrede Republika Italija finansira devet projekata koji su namenjeni za nabavku opreme srednjim poljoprivrednim Sko-
lama, poljoprivrednom fakultetu, institutima, kao i Upravi za agrarna placanja u Ministarstvu poljoprivrede i zastite Zivotne sredine.

eKapija: U kojim sve oblastima u narednom periodu vidite potencijal za jacanje te saradnje i na koji na¢in? Da li su po-
krenute neke inicijative u tom smislu?

- U narednom periodu, sa Italijom bi se mogla intenzivirati bilateralna saradnja u oblasti zdravstvene zastite i dobrobiti Zivotinja,
prometa veterinarskih lekova i pomocnih sredstava, bezbednosti i kvaliteta hrane, kategorizaciji hrane, kategorizaciji objekata, sve
kroz razmenu i edukaciju strucnjaka, kao i kroz uspostavljanje viSih oblika saradnje kroz strateSko partnerstvo i pospesivanje itali-
janskih ulaganja u sektor poljoprivrede Srbije.

eKapija: Kako ocenjujete organizaciju ovogodisnjeg Sajma poljoprivrede u Novom Sadu, da li je po ne¢emu bila speci-
ficnija i drugacija u odnosu na prethodne godine?

- Medunarodni poljoprivredni sajam u Novom Sadu, po reCima organizatora, beleZi rekordnu posecenost. Kao strateski partner
Novosadskog sajma, trudimo se da iz godine u godinu unapredimo predstavljanje Ministarstva na Sajmu poljoprivrede u Novom
Sadu i posetiocima omogucimo kvalitetan program.

Ministarstvo je tradicionalno predstavilo svoje aktivnosti na Standu u hali “Master " . Osim Standa, u cilju povecanja konkuren-
tnosti i kvaliteta organskih proizvoda i proizvoda sa dodatom vredno$¢u, MPZZS je i ove godine bilo pokrovitelj i organizator IzloZbe
organskih proizvoda i proizvoda sa zasticenim geografskim poreklom. Interesovanje izlagaca i posetioca Novosadskog sajma za
ovu izloZbu je sve vece Sto u buduc¢em periodu pruza mogucnost prosirenja izloZbene povrsine za proizvode sa dodatom vrednoscu.
Takode, Ministarstvo je pokrovitelj i Nacionalne izloZbe stoke koja predstavlja najvecu izloZbu ovog tipa na Balkanu.

eKapija: Kako ocenjujete uéesée italijanskih firmi i sve ono $to su one predstavile?

- U saradnji sa razlicitim institucijama iz zemlje i inostranstva, Ministarstvo je i ove godine organizovalo razli¢ite edukativne
sadrzaje u Kongresnom centru “Master”, izmedu ostalog i dva znacajna skupa u saradnji sa ltalijanskom agencijom za spoljnu tr-
govinu. Na &tandu MPZZS bio je uprili¢en bogat program. Osim intezivnih susreta zvani¢nika iz zemlje i inostranstva, na Standu su
se svakodnevno predstavljale razliite poljoprivredne savetodavne strucne sluzbe sa ciljem da poljoprivredne proizvodace upoznaju
sa uslugama koje pruZaju savetodavaci. Takode, u toku EU dana na $tandu MPZZS predstavljeni su projekti finansirani sredstvima
pretpristupne pomodi EU (IPA projekti) u oblasti poljoprivrede, kao i aktivnosti EU info centra u Srbiji.

eKapija: Na Medunarodnom sajmu poljoprivrede u Novom Sadu odrZana su i dva struéna seminara posvecena iskustvu
i saradnji Srbije i Italije u ovoj oblasti. Koliko je razmena iskustava vaZna, i prema vasem misljenju, koja iskustva i prakse
italijanskih proizvodaca u toj oblasti srpske firme i poljoprivrednici mogu da primene i na Sta bi bilo dobro da se ugledaju?

———— —

argus/shutterstock.com
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- U saradnji sa Italijanskom agencijom za spolj-
nu trgovinu (ICE) i Privrednom komorom Srbije, tokom
84. Medunarodnog poljoprivrednog sajma odrzana su
dva skupa i to: okrugli sto na temu “Inovacije u poljo-
privrednoj proizvodnji: iskustva, primeri i dobre prakse
iz Italije i saradnja sa Srbijom” i konferencija pod na-
zivom “Prednosti udruZivanja i stvaranje proizvoda sa
dodatom vredno3cu u sektoru mleka”. Zbog aktuelnosti
tema, oba skupa su bila izuzetno posecena i donela su
odredene smernice za jacanje i unapredenje saradnje
sa Italijom.

Zelja nam je bila da organizacijom ovih dogadaja
obezbedimo bolju komunikaciju i prenos znanja i isku-
stva italijanskih partnera proizvodacima iz Srbije, kao i
da otvorimo dijalog medu ucesnicima skupa. Jedna od
tema koje su obradivane bila je i stvaranje proizvoda sa
dodatom vrednoSc¢u u sektoru mlekarstva. Italijanska
iskustva u ovoj oblasti su veoma znacajna za nase pro-
izvodace i preradivace mleka buduci da je ltalija lider u
proizvodnji mleka i mle¢nih proizvoda sa dodatom vrednoscu, prvenstveno razlicitih vrsta sireva. Preneta iskustva su pravi podsticaj i
izvor ideja i znanja koja se mogu primeniti i kod nas. Zakljucci sa oba skupa vode u pravcu unapredenja i podizanje nivoa tehnoloSkog
razvoja poljoprivrednog sektora u celini.

Svi se slazu da je neophodna stalna edukacija poljoprivrednih proizvodaca i jaca saradnja sa naukom, kako u cilju razvoja istra-
Zivanja, tako i u cilju primene novih tehnologija, unapredenja procesa proizvodnje, zastite, selekcije i odabira adekvatnog sortimenta
i dr. Sa druge strane, veoma je bitno koristiti iskustva uspesnih zemalja kao 5to je Italija. Pre svega, neophodno je sagledati model za
jacanje saradnje i podrske institucija i kompanija, kao i modele udruZivanja u cilju brendiranja proizvoda i usluga.

eKapija: Sta ofekujete od sajma Agrilevante koji je planiran u oktobru u Bariju, da li ¢e predstavnici ovog sektora iz
Srbije nastupiti na toj manifestaciji?

- Ovaj Medunarodni sajam je visoko specijalizovani sajam poljoprivrednih masina i tehnologije najnovije generacije za po-
ljoprivrednu proizvodnju koja poljoprivredu Cini inovativnom i odrZivom. Izmedu ostalog, Agrilevante ¢e ove godine pokriti i oblast
proizvodnje voca i povrca, Zitarica i vinogradarstva i shodno napred navedenom, zainteresovanost za ucesce na sajmu Agrilevante
postoji, ali jos nema zvanic¢ne potvrde ucesca kompanija iz Republike Srbije.
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Marko Acerbi, direktor za sajamske manifestacije Udruzenja proizvodaca
poljoprivredne mehanizacije FederUnacoma

Italija ima u ponudi sve sto
Srbiji treba

Marko Acerbi

[talijansko udruzenje FederUnacoma je asocijacija koja okuplja sve proizvodace poljoprivrednih masina u Italiji na nacional-
nom nivou. Kada je rec o italijanskoj industriji poljoprivrednih masina, ona zauzima znacajno mesto, to je moZda jedna od vodecih
grana cele privrede. U svakom slucaju, Italija je na drugom mestu na svetu po proizvodnji i izvozu poljomehanizacije.

Vrednost godiSnjeg prometa prevazilazi 7,5 mlrd EUR i italijanske poljoprivredne masine prakti¢no stizu do 180 zemalja,
odnosno trZista.

- Ono $to je zanimljivo i vaZzno kad je re€ o italijanskoj industriji poljoprivrednih masina jeste da je rec o Sirokoj lepezi proizvoda,
raznolikom dijapazonu i ponudi koja moZe da odgovara potrebama poljoprivrednika od onih u pustinjskim krajevima, preko medite-
ranskih, do krajnjeg severa planete - kaZe u intervjuu za eKapiju Marko Acerbi, direktor za sajamske manifestacije FederUnacoma.

eKapija: Predstavite nam vasu organizaciju?

- Cilj nase organizacije je podrska kompanijama ¢lanicama - dakle, sve Sto se tice tehnickog aspekta pomodi, kao i sertifiko-
vanje za evropsko i svetsko trziste. Izmedu ostalog, jedan od glavnih zadataka je i internacionalizacija preduzeca koju FederUnaco-
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ma obavlja u saradnji i tesnoj sprezi sa organizacijama
poput Italijanske agencije za spoljnu trgovinu ICE. Znagi,
pratimo brojke, statisticke podatke, kako bismo videli
koji su nivoi uvoza, izvoza, trzisnih kretanja...

lzmedu ostalog, sektor za medije i promociju je
posebno posvecen pruZanju pomoci i podrske clanica-
ma FederUnacoma kada je re¢ o plasmanu proizvoda,
kontaktima sa javnoscu i tako dalje...

eKapija: Kakva su dosadasnja iskustva iz No-
vog Sada i saradnja sa srpskim kompanijama?

- Kada je re€ o sajmovima, jo$ jedna od glavnih
aktivnosti FederUnacoma je upravo organizacija takvih
smotri, posebno dve — EIMA koja se odrzava u Bolonji
i Agrilevante koji se odrzava u Bariju. Sajamska delat-
nost je jedna od kljucnih, tako da se ve¢ uspostavljaju
znacajni kontakti.

Inace, postoji duga tradicija u¢esc¢a FederUnacoma

kovop58/shutterstock.com na sajmu u Novom Sadu, jer je federacija jos 1963-1965.
organizovala kolektivnu izloZbu italijanskih proizvodaca
poljoprivrednih masina.

eKapija: Koliko su srpski poljoprivrednici upoznati sa kvalitetom italijanskih poljoprivrednih masina i koliki je izvoz
vasih ¢lanica u Srbiju?

- Italija je drugi izvoznik poljoprivrednih masina u Srbiju, mada se drzave €esto smenjuju na Celu. Dakle, svakako jedna od vo-
decih zemalja. Uglavnom su u pitanju traktori i priklju¢ne masine.

U Srbiji su prisutni skoro svi italijanski proizvodaci traktora, kako oni za otvorena polja, tako i oni manji za voc¢njake, vinograde
i slicno. Imao sam priliku da vidim Panonsku niziju na putu do Novog Sada i takav tip terena prosto trazi odredeni tip traktora, kako
za ratarske kulture, tako za uljarice... Italija ima u ponudi sve Sto Srbiji treba, a bitno je i da postoji sli¢nost izmedu dve zemlje — geo-
grafska i u pogledu poljoprivrede u centralnoj Italiji i Srbiji.

PREZENTACIJA SAJMA AGRILEVANTE BARI

Medunarodna izloZba masina, opreme i tehnologije za poljoprivredu - Agrilevante u Bariju bi¢e odrzana od 12. do 15. oktobra
2017. godine. Ovaj sajam je najvazniji na Mediteranu u sektoru poljoprivredne mehanizacije. Organizuje ga FederUnacoma, a pred-
stavlja inicijativu sajma Fiera del Levante.

IzloZba je podeljena u Sest proizvodnih lanaca - voce i povrce, cerealije, vinogradarstvo i proizvodnja vina, proizvodnja maslino-
vog ulja, stoarstvo i proizvodnja neprehrambenih useva za energetiku.

Agrilevante Bari se odrzava na povrsini od 50.000 m2, a u 2015. godini je zabeleZeno 58.407 posetilaca i 310 izlagaca, od
¢ega 55 stranih.

Agrilevante prikazuje maSine, opremu i tehnologije pogodne za zemljiste, klimatske uslove i useve u celom Mediteranskom
basenu. Prikazuje i posebne izlozbe - multifunkcionalnost u poljoprivredi i tehnicke inovacije, a organizuje i B2B sastanke, konferen-
cije, seminare i radionice.
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Alvaro Krocani, Istrazivacki centar za biljnu proizvodnju

Javno-privatno partnerstvo kljuc za
inovativnu poljoprivredu
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Inovacije u poljoprivredi su vaZan aspekt u pomoci proizvodacima, a jedan od dobrih primera su i italijanska iskustva u tome jer se u
toj zemlji primenjuju tehnologije koje daju indikacije poljoprivrednicima kako da postupaju u svom radu, $to u mnogome olakSava posao.

- Nas zadatak je da organizujemo podr&ku poljoprivrednim proizvodacima u smislu podrske inovacijama. To je integrisani si-
stem i pokriva ceo proizvodni lanac- od pocetka do kraja i to je glavna karakteristika naseg sistema - kaZe za eKapiju Alvaro Krocani
iz Istrazivatkog centra za biljnu proizvodnju (CRPV).

On istice da su u ovoj oblasti velike mogucnosti za javno-privatno partnerstvo Sto je, istice, ujedno i kljuc za jos uspesniji razvoj
ove privredne grane.

eKapija: MoZete li nam malo detaljnije objasniti cime se bavi vase udruZenje i na koji nacin pomaZe poljoprivrednicima?

- Nas$ zadatak je da organizujemo podrsku poljoprivrednim proizvodacima kada su u pitanju inovacije. IstraZivacki centar za
biljnu proizvodnju bavi se upravljanjem projektima, odredujemo aktivnosti centara za istraZivanje i omoguc¢avamo transfer tehnolo-
gije prema firmama.
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Nasi partneri iz pokrajine Emilija Romanja pred-
stavljaju 60% biljne proizvodnje cele regije. Nase zadru-
ge i asocijacije su vrlo jake i udruZene su u jednu veliku
zadrugu. Sa malo tehnickih lica koja su ukljué¢ena u nase
poslove uspevamo da odgovorimo na sve zahteve i pro-
bleme hiljada proizvodaca. Takode se bavimo podrskom
odrZivim proizvodima i organskoj poljoprivredi, u vidu
tehnickih linija. One se bave aktivnostima istrazivanja i
eksperimenata.

eKapija: Koliko su italijanske firme zaintereso-
vane za inovacije u poljoprivredi? Koji su to sistemi i
tehnologije? U kojim oblastima poljoprivrede se naj-
vise primenjuju inovacije u Italiji?

- Zahvaljujudi upotrebi satelita, dronova, daju se
indikacije poljoprivrednicima kako da postupaju u svom
radu. Na primer: dron “daje” informacije masini i distri-
buira proizvod u zavisnosti od podataka. Ili na primer,
kod ekstenzivnih kultura — cerealija, maSine dobijaju
informacije od satelita kako da obavljaju proizvodnju i
kako da se ponasaju. Za proizvodnju voca, na primer,
postoje senzori koji procenjuju nivo razvijenosti plodova tako da se u zavisnosti od toga upravlja dovodom vode i dubriva. Zatim,
masine za branje grozda — u zavisnosti od mapa vegetacije, tacno se zna koliko je Sta zrelo i tako prilagodavaju branje.

Ono Sto je najvaznije i Sto mi radimo je upravljanje protokom informacija koje su prikupile masine. Da bi se tehnicke indikacije
ucinile Sto efikasnijim, bitno je upravljanje podacima. Svi ovi sistemi ¢ine neke instrumente vestacke inteligencije na osnovu ¢ega se
obraduju i ispituju podaci, kako bi se donosile ispravne odluke.

eKapija: Koliko je tehnologija dostupna poljoprivrednicima?

- Novac je jedna od osnovnih prepreka. Mi se trudimo da napravimo zajednicku, objedinjenu uslugu za vise proizvodaca, kako
bi ona bila dostupnija. Jo$ jedna od prepreka je kulturoloska jer se poljoprivrednik nalazi upravo na suprotnoj strani od tehnoloskih
inovacija. Zbog toga je bitno obrazovanje, profesionalno osposobljavanje, pruZanje informacija i operativna podrska.

eKapija: Koliko bi drZzava mogla da pomogne?

- Mnogo bi nam znacila ta pomoc. Mi pravimo projekte, delom ih finansira drZava, a delom privatna preduzeca. Velike su mo-
gucnosti za javno-privatno partnerstvo. Vi, recimo, imate resurse i spremate se da udete u Evropu, tako da je vazno da javni i privatni
sektor rade zajedno.

eKapija: Sta bi Srbija mogla da nauéi iz italijanskog iskustva?

- Bitno je shvatiti i preneti metod, a ne samo tehnologiju. Metod predstavlja pristup od dna ka vrhu (bottom-up), odozdo- nago-
re. Prvo ljudi na terenu operativno prikupljaju informacije vezano za potrebe, a zatim se uskladuje tehnologija sa vaSom realnoscu,
odnosno mogucnostima. Dakle, tehnologija se prilagodava uslovima i realnosti, a ne obrnuto.
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Giovanni Mafodda, direktor ICE Beograd
Italijanske poljoprivredne firme su
zainteresovane za poslovanje u Srbiji

Giovanni Mafodda

Jedan od razloga interesovanja italijanskih firmi za Srbiju svakako je i dugotrajna i istovremeno vrlo dinamicna tradicija saradnje
izmedu nasih dveju zemalja u brojnim sektorima, medu kojima poljoprivreda zauzima istaknuto mesto. Pored toga, italijanske firme vrlo
dobro znaju da partnerstvo sa Srbijom i prisustvo na srpskom trZistu otvaraju Sirok spektar mogucnosti za saradnju i za izvoz, posebno
kada je rec o tehnologijama i proizvodima koji doprinose povecanju obima i vrednosti srpskog izvoza, emu naravno pogoduiju i sporazumi
o slobodnoj trgovini koje Srbija ima sa velikim svetskim ekonomijama, poput onih sa zemljama Evroazijske unije, kaZe u intervju za eKapiju
Giovanni Mafodda, direktor ICE Beograd.

eKapija: Koliko se i Sta promenilo na italijanskoj strani nakon proslogodisnjeg sajma u Novom Sadu? MoZete li nam dati
neke konkretne primere povecdanja ili zapoéete saradnje u prethodnih godinu dana?

- Imamo nekoliko slucajeva firmi koje su prosle godine po prvi put sa nama ucestvovale na novosadskom poljoprivrednom sajmu, a
koje su sada pokrenule poslovanje u Srbiji, sa zaposlenima iz Srbije. U pitanju su firme, da navedemo samo par primera, iz sektora tehno-
logija za tretman plodova posle berbe, ali i iz oblasti proizvodnje sadnog materijala.

——————————————
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eKapija: A kako biste ocenili nastup italijanskih firmi na ovogodisnjem sajmu? Da li je bilo nekih novina ove godine ko-
jima su se firme iz ltalije predstavile ?

- Na najbogatiju ponudu inovativnih tehnologija nailazimo pre svega u oblasti povecanja i kvaliteta prinosa kao i u sektoru proizvodnje
sadnog materijala. Ove godine, medutim, u grupi izlagaca u okviru zvani¢ne italijanske izloZbe na novosadskom poljoprivrednom sajmu,
znacajnu paznju je u tom pogledu privukla i jedna firma iz oblasti opreme za klanice i za mesnu industriju.

eKapija: Na Medunarodnom sajmu poljoprivrede odrZana su i dva stru¢na seminara. Kakvi su odjeci tih seminara, i osim raz-
mene iskustava - Sto je moZda i najvazniji deo ovakvih skupova - $ta je jos na ovim seminarima posebno privuklo paZnju ucesnika
s obe strane?

- Seminari posveceni inovacijama u agraru i sektoru mlekarstva, koje smo u okviru novosadskog sajma poljoprivrede organizovali
zajedno sa Ministarstvom poljoprivrede i zastite Zivotne sredine Republike Srbije i Priviednom komorom Srbije, kojima ovom prilikom jo3
jednom zahvaljujem na odli¢noj saradnji, privukli su veliku paznju kako srpskih kompanija, tako i institucija i udruZenja. Od srpskih partnera
smo u tom smislu ve¢ dobili pozive za ucesce u programima pre svega obrazovnog profila, u okviru kojih bi bila predstavljena italijanska
iskustva u ovim sektorima, dok je od strane pojedinih italijanskih govornika pokrenuta inicijativa da se organizuju poslovne posete srpskih
firmi proizvodnim pogonima u Italiji.

eKapija: Kao i obi€no, sledi skup u ltaliji - konkretno, sajam Agrilevante, na jesen, u Bariju. Da li je ve¢ bilo dogovora sa
srpskim firmama o njihovom nastupu? Koliko ih se o€ekuje, i $ta one mogu da oéekuju od te privredne manifestacije?

- U dogovoru sa organizatorima sajma Agrilevante, nastojacemo da ucinimo Sto znacajnijim ucesce srpskih firmi na ovoj manife-
staciji. U ovom momentu je teSko davati konkretnije prognoze, jer su svi radovi na tome jo3 u toku. NaSa kancelarija je naravno veoma
angazovana i na promovisanju ovih i slicnih prilika za susrete izmedu italijanskih i srpskih firmi i u Italiji. Primera radi, neposredno uoci
novosadskog sajma poljoprivrede organizovali smo posetu delegacije koju je Cinilo 25 srpskih firmi sajmu Macfrut u Riminiju posvec¢enom
sektoru vocarstva i prerade voca.
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Federiko Valentini, Konzorcijum za proizvodnju komposta

Resavamo problem organskog
otpada i nudimo resenje za
unapredenje zemljista
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Federiko Valentinil

Jedna od glavnih stavki i izazova u oblasti Zivotne sredine je upravljanje otpadom. Mnoge zemlje “nude” razlicita iskustva i reSenja, a
Italijani su ostvarili veliki napredak u selekciji otpada jer danas imaju postrojenja koja omogucavaju stvaranje visokokvalitetnog komposta.
Poceli su od nule pre dvadesetak godina, a sada se oko Sest miliona tona godiSnje organskog otpada transformise i preraduje u kompost i
tako pomaZe farmerima da imaju bolje zemljiste, kaZe u intervju za eKapiju Federiko Valentini iz Konzorcijuma za proizvodnju komposta (CIC)

- Ukupne investicije vece su od dve milijarde evra, Sto pokazuje da je to potpuno nova industrija- ekoloska - kaze Federiko Valentini
koji je za eKapiju govorio o iskustvima i izazovima u ovoj oblasti.

eKapija: Kakva su italijanska iskustva u ovoj oblasti Zivotne sredine i moZete li nam malo bliZe objasniti na koji nacin se
sada obavlja selekcija otpada?

————————————— —
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- ltalija je ostvarila veliki napredak u selekciji otpa-
da, razdvajanju otpada iz domacdinstva, posebno u velikim
gradovima, gde danas imamo postrojenja koja omoguca-
vaju razdvajanje organskog otpada na veoma efikasan na-
¢in. Tako velike koli¢ine organskog otpada postaju odlican
materijal za pravljenje visokokvalitetnog komposta. Pored
toga, tu je i krupna industrija koja se bavi tretiranjem velike
koli¢ine organskog otpada iz velikih gradova. Postoji puno
malih postrojenja za preradu komposta koja rade sa otpa-
dom iz basti ili od otpadnih voda, a stanovnistvo koje Zivi
van gradova ima svoje baste, pa i oni mogu praviti takozva-
ni “domaci kompost”.

eKapija: Koje koli¢ine se na godiSnjem nivou
“zbrinu” na ovaj nacin?

- Krupna industrija radi sa mnogo ve¢om koli¢inom,
tako da imamo oko Sest miliona tona godiSnje organskog
\ otpada koji se transformise i preraduje u kompost. Sma-
E- e tramo da je ovo uspedna prica, jer smo je zapoCeli prak-

ticno od nule pre viSe od 20 godina, i stvorili jednu novu in-
dustriju. Imamo 300 postrojenja i nekoliko hiljada ljudi koji
rade u ovom sektoru, uz ukupne investicije vece od dve milijarde evra. To je potpuno nova industrija- ekoloska.

Na taj nacin nastaje dubrivo koje je jedan od najboljih alata za odrzivost u poljoprivredi, poSto moderna poljoprivreda znatno degradira
zemljiste. Koriste¢i hemijska dubriva smanjuje se organska komponenta zemlje i zato je kompost dobar jer istovremeno reSava problem
organskog otpada i nudi farmerima reSenje za unapredenje zemljista.

eKapija: Koliko su farmeri svesni benefita tog postupka?

- Ovo je kritican aspekt jer je godinama unazad bilo brojnih pokusaja da se pravi kompost od mesovitog otpada. To je vodilo do ta-
kozvanog “prljavog komposta” ili sivog komposta, pa su mnogi farmeri imali loSa iskustva jer su nalazili u tome staklo, plastiku, metal...
Moramo da ih ubedimo da je kvalitetan kompost nastao nakon selekcije otpada nesSto sasvim drugacije. Treba promeniti njihovu svest. Ako
im pokaZemo taj postupak na njihovoj farmi, onda su i oni veoma spremni da ga prihvate. Iskustva pokazuju da kada po¢nu da ga koriste
brzo se naviknu i nauce kako to da rade. Dakle, postoji mnogo sektora poljoprivrede gde se kompost iznova koristi u sve vecim koli¢inama.

eKapija: Da li postoji podrska drZzave farmerima u tome?

- Neke regije u ltaliji daju odredenu podrsku farmerima za smanjenje koriS¢enja hemijskih preparata i dubriva, i daju im subvencije
koje iznose izmedu 100 200 evra po hektaru za prevazilazenje problema distribucije ili transporta. Ipak, nije tako u svim regionima. Farmeri
su, inaCe, veoma osetljivi Sto se ove teme tice.

eKapija: Sta bi Srbija mogla da nauéi iz va3eg iskustva u ovoj oblasti?

- Ako Srhija Zeli da bude deo evropske zajednice, jedan od prvih problema je zastita Zivotne sredine i upravljanje otpadom. Upravljanje
organskim otpadom je najvedi izazov, jer reciklaZa stakla, plastike ili papira je manje-viSe laka. Organski otpad je teZi i kompostiranje je
jedan od nacina za reSavanje tog problema. Mi znamo kako da ga prikupljamo od vrata do vrata i adekvatno selektujemo, znamo kako da
gradimo postrojenja koja ne zagaduju sredinu i znamo kako da kreiramo finalni proizvod koji farmeri cene. Imamo dosta iskustva u svemu
ovome jer smo devedesetih godina imali problem da gradovi poput na primer, Milana nisu viSe imali mesta za odlaganje otpada, a i dalje
imamo odredene probleme na jugu.

Otvoreni smo za saradnju i razmenu iskustava sa srpskim kolegama.
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Dordo Venceslai, Zavod za usluge na trzistu poljoprivredno-prehrambenih proizvoda

Farmere mozete uveriti u inovacije
samo profitom

[ 1A®
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INOVACIJE U
POLJOPRIVREDNOJ PROIZ
ISKUSTVA, PRIME]

| DOBRE PRAKSE IZ |

| SARADNJA SA SR
Novi Sad, 16. maj

ISMEA je javno preduzece koje je pod nadleZnoSc¢u Ministarstva poljoprivrede ltalije i godinama unazad se bavi poljopriviedom na
nivou sistema. Cilj ISMEA jeste unapredenije poljoprivrednih preduzeca u ltaliji, a sve putem jacanja odnosa i podsticanja stvaranja odnosa
sa trzisnim subjektima - bankama, institucijama, osiguravajucim drustvima. To su glavni subjekti sa kojima ISMEA ostvaruje saradnju.

Ukratko, ova institucija pokusava da implementira finansijsku podrsku farmerima, kako bi zapoceli rast novih aktivnosti, i kako bi
ubrzala pristup kreditima i testirala inovativne osiguravajuce proizvode, naveo je Bordo Venceslai, zaduzen za kredite i projekte razvoja u
ISMEA, koja je i partner ministarstva i supervizor u implementaciji evropskih programa.

Venceslai je, na nedavno odrZzanom Medunarodnom sajmu poljoprivrede u Novom Sadu, podelio sa srpskim poljoprivrednicima isku-
stva o sistemu finansiranja poljoprivrednika u ltaliji, inovacijama, odnosu javnog i privatnog partnerstva, i sve popularnijoj preciznoj poljo-
privredi.

eKapija: Kako se finansiraju poljoprivrednici u Italiji?

- U ltaliji sva podrska stize od EU, i zatim ide preko regionalnih vlada, Sto Cini veoma kompleksan sistem. Re€ je o nekoliko nivoa, i
poljoprivrednik mora da ih sve prode. Ukratko, previSe je birokratije. Ipak, trenutno je primetno da postoji pomak od jednostavnog gran-

——————————————— J—
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ta — kada se novac jednostavno daje, prema finansijskom
instrumentu. Radi se o tome da EU daje novac kako bi im-
plementirala finansijski instrument koji pomaze farmeru
ne samo da proizvodi, vec i da radi u harmoniji sa ostalim
igraCima na trzistu, na primer garantnim fondovima. Ako
mu date garanciju, moci ¢e da pronade finansijere...

eKapija: Da li je tu re¢ o javno-privatnom par-
tnerstvu?

- Prema mom iskustvu, finansijski instrumenti mo-
raju biti javni, drzavni, jer moraju biti veoma veliki i jaki, a
to ne mozZete ako niste deo drzavnog aparata. Takode, javni
partner ima razlicit cilj od privatnog partnera. Dakle, garan-
tni fond je jedno, a banka je neSto drugo. Oni moraju raditi
zajedno, ali mora biti jasno ko je ko i ko Sta radi.

eKapija: Precizna poljoprivreda izaziva sve vise
interesovanja. Da li je to slucaj i u ltaliji?

vrednih gazdinstava je do sada implementiralo ovaj sistem.
Precizna poljoprivreda je sistem podrske poljoprivredi kroz
prikupljanje podataka na osnovu kojih proizvodaci odlucu-
ju Sta i kako da rade, imajuci u vidu svoje potrebe. To im daje mogucnost da stvaraju iste proizvode sa manje resursa ili ¢ak i mnogo kvali-
tetnije proizvode uz primenu istih resursa.

Na taj nacin poljoprivrednik Zeli i sam dodatno da ulaZe u preciznu poljoprivredu. Danas posedujemo znacajnu tehnologiju, ne samo u
Italiji, koja nam omogucava da sprovedemo znacajne analize i valorizacije, softvere, masine za prikupljanje podataka, a samim tim moZemo
da snabdevamo osobe koje rukovode tim bankama podataka.

eKapija: Koji su najve¢i izazovi precizne poljoprivrede?

- Ono 3to nedostaje je sinteza svih ovih podataka. Nedostaju nam i kadrovi koji su sposobni da izvr3e analize i pripreme podatke, da su
agronomi, s jedne strane, a da imaju i potrebno informatic¢ko obrazovanje, da poznaju hemiju, osnove poljoprivrede... Moramo da stvorimo
tu zajednicku viziju i da stvorimo kadrove koji imaju bogato stru¢no znanje.

eKapija: Koliko su poljoprivrednici u Italiji zainteresovani za inovacije?

- Kao i svi farmeri — veoma su staromodni i konzervativni. Oni su veoma sumnjicavi u pogledu inovacija, jer smatraju da ve¢ imaju
dovoljno briga o klimi, vremenu... Ali siguran sam da ako je potrebna strategija podizanja svesti, asocijacije ili udruZenja bi trebalo da budu u
stanju da formiraju mrezu kroz koju ¢e objasniti farmerima da su inovacije znaCajne, jer im omogucavaju da rade manje i dobiju dovoljno,
ili da rade manje i imaju Cistije proizvode...Mislim da je tu kljuc!

eKapija: Kako vidite situaciju u Srbiji, i koje biste nam iskustvo preneli?

- Potrebna vam je veoma jaka kontekstualna analiza, iz koje moZete izvuci ciljeve za vaSe ideje. Na primer, moZete reci da je potrebna
precizna poljoprivreda, ali morate znati zasto! U ovoj fazi je vaZno da znate koji je vas cilj, a zatim mozete razmisljati o akcijama koje treba
primeniti za njegovo ostvarivanje.

Poljoprivrednike mozete ubediti u pozitivne efekte inovacija samo profitom! Moraju da znaju da ako primene vi$e inovacija mogu da
proizvedu bolje proizvode, konkurentnije, koje e prodati po vecoj ceni, tako da mogu da uvecaju profit, a takode i Stite Zivotnu sredinu.
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Mlekarstvo u Srbiji i Italiji

Preradom do dodate vrednosti i
vise cene proizvoda

Maksyh Poriechi(-in/shutterstock.com

Kolic¢ina proizvedenog mleka u Srbiji zadrzava se na godiSnjem nivou od oko 1,5 milijardi litara, iako je pad broja grla zabeleZen i
u 2016. godini. Prose¢na mlecnost po muznom grlu je oko 3.500 litara, $to nije bas zavidan nivo, ali u svakom slucaju postoji pozitivan trend.

Ovo je jedan od zaklju¢aka Tomislava Topalovica iz sektora za poljoprivrednu politiku Ministarstva poljoprivrede i zastite Zivotne
sredine, koji je na konferenciji o prednostima udruZivanja i stvaranja proizvoda sa dodatom vrednoSc¢u u sektoru mleka, izneo stanje
u domacoj mle¢noj industriji.

On je na ovom skupu, odrZzanom na Novosadskom sajmu u organizaciji Italijanske agencije za spoljnu trgovinu ICE, Mini-
starstva poljoprivrede i Privredne komore Srbije, naveo da je u 2016. godini otkupljeno oko 820 miliona litara kravljeg mleka koje Cini
99% svog otkupa. To je za 2% manje nego u 2015. Inace, oko 50% mleka u Srbiji se otkupi, dok druga polovina zavrsi na pijacama ili
se preraduje. Zanimljiv je i podatak o izuzetnom rastu otkupa ov¢ijeg i kozjeg mleka u mlekarama i povecanju broja ovaca.

Istovremeno, Sirom teritorije EU godiSnje se proizvede oko 63 miliona tona mleka. Najveci broj grla po uzgajivacu je u Velikoj
Britaniji — 80, dok je u Italiji ili Francuskoj prosecan broj oko 40 muznih krava. Ukupno broj muznih grla u EU je 23 miliona.

——————
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- Sve do 2015. godine imali smo proizvodnju mle-
ka po kontingentima, odnosno kvotama koje su zadava-
ne pojedinim zemljama joS 80-ih godina. Tada je usledio
proces otvaranja trZiSta i znacajan rast proizvodnje, da
bi 2016. doslo do stabilizacije — rekao je Fabio del Bravo
iz Zavoda za usluge na trzistu poljoprivredno-prehram-
benih proizvoda ISMEA i naveo da je prosecna cena mle-
ka najvisa u ltaliji — 32 evrocenta po litru, ali se razlika u
odnosu na druge zemlje polako smanjuje.

Otkupne cene sirovog mleka su najbolnija tacka u
Srbiji, a prema recima Tomislava Topalovica, i kod nas i u
Evropi su ovi iznosi ve¢ nekoliko godina na niskom nivou.

- Inace, Srbija ostvaruje pozitivnu spoljnotrgovin-
sku razmenu kada je re¢ o mleku i mle¢nim proizvodi-
ma. Vrednost uvoza u 2016. je veca za 5,4% u odnosu na
2015. a u pogledu koli¢ina zabeleZen je rast od 16,2%,
Sto je bilo ocekivano. Mi i dalje imamo pozitivan bilans,
ali je vrednost izvoza za oko 3% manja, dok je koli¢inski
izvoz nizi za 8% nego 2015. - objasnio je Topalovic.

U izvozu iz Srbije ve¢ nekoliko godina dominiraju kiselomlecni proizvodi koji beleZe rast od 34% u odnosu na 2015. Najvece
izvozno trziste i dalje ¢ine zemlje ¢lanice CEFTA, dok je glavno trziste EU.

ITALIJANSKA MLECNA INDUSTRIJA

Na konferenciji u Novom Sadu predstavljena su i italijanska iskustva u mle¢noj industriji. Ova zemlja ima veoma razvijenu
industriju za preradu mleka sa godiSnjim prometom od 15 mlrd EUR. Inace, italijanski model se znatno razlikuje od ostalih zemalja.

- U ltaliji se ne proizvodi ono Sto je tipicno na evropskom i svetskom trZiStu. Na primer, ne proizvodimo ni obrano ni punoma-
sno mileko. Cak i puter se proizvodi kao nus proizvod tvrdih sireva. Imamo drugadiju paletu proizvoda i zato Italija svoju proizvodnju
usmerava na sveZe mleko i sireve — objasnio je Fabio del Bravo.

Druga osobina italijanske mlecne industrije je da 80% proizvodnje mleka dolazi sa severa zemlje — Lombardija, Veneto, Pi-
jemont, Emilija Romanja imaju najvedi udeo. Ukupno ltalija ima oko 33.000 proizvodaca, dok ih je 90-ih godina bilo 350.000, Sto je
ogroman pad.

Fabio del Bravo kaZe da je u meduvremenu doslo do procesa reorganizacije, a mnoge male farme su prestale da rade iz eko-
nomskih razloga.

- Tokom poslednjih nekoliko godina znacajno raste izvoz sireva koji je veoma bitan za ouvanje sektora. Italija je Cetvrti izvoznik
mlecnih proizvoda, a u poslednjih deset godina vrednost izvoza sireva je porastao za skoro 80%. On je usmeren uglavnom na EU, ali
je rast zabeleZen i prema SAD - istice Fabio del Bravo.

PREDNOSTI UDRUZIVANJA

Kada je re€¢ o udruzivanju proizvodaca, u sektoru mleka je ta saradnja najrazvijenija. Izmedu ostalog i zato Sto je zadruzna
saradnja mnogo razvijenija na severu ltalije nego na jugy, i to je ¢ak pitanje tradicije. Oko 64% prodaje mleka ide preko zadruznih
ugovora, a izdvaja se pet velikih zadruga.

DPanpjero Perna iz Konzorcijuma za zastitu mocarele od bivoljeg mleka Kampanije kaZe da je glavni zadatak ovog udruZenja
pomoc ¢lanovima, kako u nabavci, tako i prilikom otkupa.

- Imamo 300 kompanija ¢lanica i oko 1.500 proizvodaca, plus 107 kooperativa. Svi smo udruZeni oko disciplinovane proizvodnje
koju po&tujemo kao Bibliju, i takvim radom stigli smo do 4 miliona tona proizvoda godignje. Clanovi ukupno imaju 350.000 grla bivola,
mediteranske rase, i ostvaruju promet oko 400 mil EUR - naveo je Perna.

On je istakao da su najveca izvozna trzista Francuska, Nemacka i Velika Britanija, a sve je vece interesovanje i iz Kine, Hong
Konga, UAE, gde je znatno povecana potrosnja sireva. Takode istice i velike moguénosti za potencijalnu saradnju srpskih proizvodaca
i italijanskih kompanija.

——————— ) ———
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ZASTICENI PROIZVODI | DO 70% SKUPLJI

Na skupu su predstavljeni i primeri uspesnih srp-
skih proizvodaca mleka, poput kompanije Promlek ili
Mlekare Kacarevi¢, a istaknut je i zna¢aj oznake geo-
grafskog porekla kao dodate vrednosti koju je u slucaju B e m—
pirotskog kackavalja zastitila Mlekarska Skola iz Pirota. ) B O e s e

Savetnik ministra poljoprivrede Radivoje Nadlatki s :
je podsetio da je sirovom mleku najlakSe dodati vred-
nost preradom. On je napomenuo da u Srbiji imamo ve-
liki broj proizvoda od mleka, pri ¢emu su mnogi od njih
tradicionalni, a neki i zasti¢eni geografskim poreklom.
Prema njegovim re¢ima, ti proizvodi imaju potpuno dru-
gacije mesto na trzistu od onih “konfekcijskih”.

Fabio del Bravo objasnjava da za priznavanje ge-
ografskog porekla mora najpre postojati proizvod sa ;
odredene teritorije. Ipak, kako je to javno dobro, odno- e 2y o
sno javna bastina, svi proizvodaci sa te geografske obla- el : Danpjero Perna
sti koji poStuju pravila proizvodnje moraju imati pravo
da ga koriste. Re€ je o jednom otvorenom sistemu koji ima dobre i loSe strane.

- U celom lancu se javlja niz sporova i ograniéenja, a tu su i napadi sa drugih trziSta na isti proizvod. Zato je potrebno da postoji
jasna definicija.

U Italiji postoji 3.300 registrovanih proizvoda u oblasti hrane i vina, i ¢ak 51 vrsta sira zasti¢ena geografskim poreklom. Ovi sirevi
proizvode se u koli¢ini od oko 512.000 tona i vrednosti od 3,6 mlrd EUR.

Takode, na Apeninskom poluostrvu su brojna i udruZenja za zastitu geografskog porekla, pa tako vise od 200 konzorcijuma
brine o proizvodima.

e ¢

Tk ki R AT RE Y

PREDNOSTI UDRUZIVANJA
| STVARANJE PROIZVODA
A DODATOM VREDNOSCU
SEKTORU MLEKA:

.....

nego kod prosecnih cena celih referentnih kategorija - sirevi, masline, ulje... Na primer, u slu¢aju sireva, geografsko poreklo po-
drazumeva cenu koja je 70% vecda nego kod proizvoda nepoznatog porekla - navodi Del Bravo uz zaklju¢ak da je to jedan od jasnih
pokazatelja u kom pravcu bi trebalo da se krec¢e mlec¢na industrija.

Marko Andreji¢
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Oznaka zasticenog porekla

Put ka vecoj sigurnosti plasmana
mleka i mlecnih proizvoda

Trziste mleka u EU se polako smiruje nakon potresa kada je, zbog ukidanja kvota za proizvodnju mleka, doslo do porasta proi-
zvodnje koja je, uslovivsi nestabilnost cena, dovela i do deregulacije trzista. Evropa, koja je zajedno sa SAD, kljucni igra¢ na svetskom
trzistu mleka, reagovala je u takvoj situaciji i doslo je do izvesnih promena, rekao je na prenezentaciji tokom Medunrodnog sajma
poljoprivrede u Novom Sadu Fabio del Bravo iz Direkcije za ruralni razvoj u okviru Instituta za usluge na trZistu poljoprivredno-pre-
hrambenih proizvoda (ISMEA). Kao rezultat, proizvodnja i cene su u 2016. godini donekle stabilizovane, ali celokupna situacija i dalje
predstavlja goruci problem sa kojim Evropa mora da se izbori.

U periodu tog poremecaja na evropskom trzistu, u ltaliji — u kojoj je potrosnja sveZeg mleka poslednjih godina inace u ozbilj-
nom padu - bilo je karakteristicno da je porastao izvoz svih mlecnih proizvoda, pre svega dve zvezde izvoza - sireva “Grana Padano”
i “Parmigiano Reggiano”. Sirevi inace predstavljaju veci deo izvoznog mlecnog kontingenta — skoro 70%, a samo dva ovde pomenuta
donose dve tre¢ine ukupne vrednosti izvoza italijanskih sireva.

———————————————
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Za proizvodaCe svezeg mleka u Italiji, medutim,
domace trziste je najbitnije a kako potraZnja neprekid-
no opada, tako rastu i njihove brige. UdruZivanje je zbog
toga prakti¢no postalo neophodno, jer oni koji su usli u
konzorcijume imaju vecu sigurnost i Citav sistem dopri-
nosi njihovim vecim prihodima, naglasio je del Bravo.

Veliki broj italijanskih sireva (kao i drugih proizvo-
da) ima oznaku zasti¢enog porekla. Samim tim iskustvo
Italije za Srbiju moZe biti od velike vaZnosti u pokretanju
procedura za mnoge proizvode koji jo$ ¢ekaju da stignu
do ove liste.

Brisel je u celoj proceduri kljuéni igrac, tvrdi del
Bravo. Sve krece od lokalnog nivoa, od grupe proizvoda-
Ca, kao sto pravilnik nalaze, koja okuplja farmere i de-
finiSe elaborat. Grupa ulaZe molbu i pokrece proceduru
pri nadleZnom ministarstvu, koje ocenjuje i eventualno
trazi dopune. Kada je upit kompletiran, prosleduje se u
Brisel. Zatim slede pregovori, provere, pa objava provi-

zornog priznanja geografskog porekla. Dok traje “pri-
vremeno priznavanje’, zapravo se ostavlja vreme drugim proizvodacima da eventualno uloZe Zalbu. Ukoliko nema primedbi, ide
slededi korak i sve zavrSava konacnim priznavanjem oznake.

Cela procedura je priliéno zahtevna, ukazuje del Bravo, i niko ne zna koliko taéno moZe da potraje. Ipak, poslednjih godina je
malo ubrzana, tako da ima odredenih pomaka, mada dosta zavisi i od kvaliteta same aplikacije. Od nje sve zavisi.

Ono Sto je posebno vaZzno i na ¢emu se nikad dovoljno ne insistira jeste vaznost elaborata! Dobar i precizan elaborat reSava 50%
problema, i pre i posle sertifikacije, savet je koji je del Bravo uputio srpskim kolegama.

“Elaborat je najvazniji. Koliko god bio banalan savet — smatram da kada krecete u proceduru dobijanja oznake geografskog
porekla, treba uzeti kao primer nekoga ko je sve to vec prosao, prema kome se moZete ravnati. Mozda bas ltaliju, mada ima i drugih
zemalja, ali Italija i Srbija su ipak dovoljno bliske i postoji odredeno zajednistvo...”

Postoje primeri italijanskih proizvodaca, dodao je, koji su dobili sertifikate, odnosno oznaku geografskog porekla, ali su njihovi
elaborati toliko strogi i detaljni, da su neprimenjivi u praksi, posto ne dozvoljavaju proizvodnju po odredenim, trziSno prihvatljivim
cenama. Zato treba biti vrlo obazriv i voditi racuna prilikom formulacije elaborata.
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Mocarela najvoljeniji sir na svetu

Italijani udruzivanjem i

sertifikatima otvorili vrata Evrope
. |

Mocarela je, bez sumnije, jedan od najtraZenijih, najkorisnijih, i najvoljenijih sireva na svetu. Ako bi se sudilo po statistikama,
moglo bi se uciniti da je u pitanju americki sir — s obzirom na tamo3nju potrosnju. Osim imena koje samo po sebi asocira na Italiju,
prava mocarela i jeste ona koja se pravi u ltaliji, mahom na njenom jugu, iskljucivo od - bivoljeg mleka. Njene verzije od kravljeg
mleka — upravo one koje se prave u SAD, nikada ne bi prosle kod Italijana, ili pak nekog dobrog poznavaoca sira. Mocarela “a la Italia”
ima mnogo kremastiju teksturu i teSko-slatkasti ukus koji poti¢e od viSeg nivoa masnoce u mleku bivolica.

Mocarela je 1998. godine dobila sertifikat EU kao garantovano tradicionalni specijalitet, Sto znaci da se u zemljama EU moZe
prodavati samo mocarela proizvedena po tradicionalnoj recepturi. To, medutim, ne zahteva i specifikaciju vrste mleka od koga se pra-
vi. ltalijanska mocarela od bivoljeg mleka, prodaje se kao “Mozzarella di Bufala Campana’, ima oznaku EU kao proizvod sa zasti¢enim
geografskim poreklom —i stiZe sa odredenih lokacija u regijama Kampanija, Lacio, Apulija i Molize.

Na Medunarodnom sajmu poljoprivrede u Novom Sadu, predstavnik Konzorcijum za zastitu mocarele od bivoljeg mleka Kam-
panije, Danpjero Perna govorio je o izazovima proizvodaca mozarele ali i proizvoda sa zasti¢enim poreklom, i potrebi njihovog udru-
Zivanja kako bi se, ne samo lakse oduprli problemima sektora, vec i lakSe doZli do podsticjanih sredstava i bolje plasirali i na trzistu
EU ali i trZistima drugih zemalja.

———————————————
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Ono ¢emu udruZivanje najviSe doprinosi, naglasio je Perna, to je da omogucava i olak3ava dobijanje potrebnih sertifikata o
geografskom poreklu koji sada postaju prakti¢no uslov za plasman proizvoda na evropsko trzZiSte. To je dodata vrednost koju kon-
zorcijum, odnosno udruZenje moZe da pruzi, upravo ta garancija, jer konzorcijum je prakti¢no garant kvaliteta, zdravstvene i bioloSke
ispravnosti proizvoda.

Sa sertifikatima, proizvod “otvara” dodatna vrata za plasman proizvoda. Konacno, pomaze prepoznatljivosti na trzistu, jer kada
konzorcijum stoji iza proizvoda to potro$acu pruza priliku da isprati celokupan lanac proizvodnje — od padnjaka na kojima se uzgaja
stoka do gotovog proizvoda.

Konzorcijum proizvodaca mocarele u Italiji okuplja oko 300 kompanija, 1.500 proizvodaca i 107 udruZenih mlekara sa ukupno
1.400 uzgajaliSta na kojima je oko 350.000 grla bivola, mediteranske rase, kaZe sagovornik eKapije i dodaje da se bivolje mleko
koristi iskljucivo za proizvodnju mocarele i nema nikakvu drugu upotrebu. Re je oko 200 miliona litara mleka godignje. Clanovi Kon-
zorcijuma su u prosloj godini prozveli 44.000 tona mocarele, a ukupan promet bio je oko 400 mil EUR.

Od udruZivanja prednosti imaju i proizvodaci i drzava, naglasio je Perna. Kao primer naveo je da udruzeni ¢lanovi, uz odredenu
kotizaciju — koja za proizvodace sira iznosi 3 evro-centa po kilogramu, a za uzgajivace 1 evro-cent po proizvedenom litru mleka —
svojim zajednickim nastupom sticu prednost tako Sto konzorcijumi prakticno deluju kao filteri, kao tampon zone, izmedu drzZave |
proizvodaca, i omogucavaju mnogo lakSe upravljanje sredstvima koja drZava stavlja na raspolaganje u vidu raznih subvencija. Tu
vrstu pomodi od drZave lakSe Ce dobiti organizovana grupa proizvodaca nego pojedinacni poljoprivrednici sa ad hok zahtevima i pred-
lozima. Ovo omogucava uniformisanost, i samim tim i drZzava s jedne strane i proizvodaci sa druge, imaju prednosti od postojanja
ovakvih udruZenja.

Na pitanje Sta bi Srbija mogla da naudi i primeni iz italijanskih iskustava, Perna je sugerisao da bi Srbija trebalo da se orijentise
na diversifikaciju i proizvodnju, na primer, ov¢ijeg mleka. | opet je naglasio potrebu i moguénost da se ceo proces prati, od samog
uzgoja grla pa do proizvodnje mleka i dalje prerade. Jednom kada se taj model primeni i da razultatae, moglo bi da se prosiri i na,
kako je rekao, “mejnstrim” mle¢nu industriju, odnosno kravlje mleko.
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| psenica u pasti sa oznakom
“Made in Italy”

ﬁ-ﬂ b £

b,

- -
oSE N

Olha Afanasieva/shutterstock.com

Italija je u maju zatraZila od Evropske komisije dozvolu za isticanje zemlje porekla pSenice u pasti koja se prodaje u zemlji. O nameri
da zatraZi ovaj postupak, italijanska vlada je Brisel obavestila jo$ u decembru prosle godine, a sada nacinila i prvi zvanican korak.

Ministar poljoprivrede Mauricio Martina porucio je da, nakon mleka i mlecnih proizvoda, i pasta zahteva mnogo vecu transparentnost,
odnosno da je potrebno i da poreklo njenih sastojaka bude jasno istaknuto na pakovanju.

Od sredine aprila, svi mlecni proizvodi u ltaliji dobili su nove deklaracije na kojima obavezno mora biti navedeno poreklo sastojaka.
Proizvodi poput UHT mleka, buter, jogurt, mocarela i drugi sirevi sada imaju vidno istaknuto na pakovanju odakle poticu sirovine koriséene
u gotovom proizvodul.

Nova pravila se odnose na mleko svih Zivotinja i na deklaracijama mora biti jasno navedeno gde je obavljena muza kao i gde je mleko
procesuirano. Organska hrana i proizvodi koji sadrZe mleko ali se ne smatraju mlecnim proizvodom ne podlezu ovom pravilu, kao ni proi-
zvodi koji su odredeni za dalju preradu i nisu namenjeni konzumiranju.

Najavljujuci ovu promenu, italijansko Ministarstvo poljoprivrede izrazilo je nadu da ée ovaj eksperiment postati standard i u drugim zemljama
¢lanicama EU. “Gradani moraju biti informisani kako bi mogli da svesno izaberu Sta stavljaju na svoj sto. To znaci zastitu brenda 'Made in ltaly”.

Na isti nacin, ltalija sada traZi da na deklaraciji za pastu koja se prodaje u Italiji bude tacno navedeno gde je gajena i mlevena pSenica
od koje je napravljena pasta. Trenutno, italijanske kompanije koriste mesavinu od oko 70 odsto italijanskih i 30 odsto uvoznog duruma.
Italijanski farmeri gaje oko 4 miliona tona duruma svake godine.

Rastuéem trendu poslednjih godina da manji proizvodaci koriste samo italijansku pSenicu, pridruzuju se i veliki, poput Barilla — koji od
2014. godine koristi samo durum gajen u juznom delu zemlje za svoj premijum brend - Voiello. Otud ne ¢udi zabrinutost na trzistu duruma,
narocito u Kanadi, svetskom lideru-izvozniku, u strahu da bi to moglo da smanji izvoz. Prema podacima Nacionalne organizacije proizvoda-
Ca paste (UNAFPA), ltalija je ubedljivo najvedi proizvodac paste u svetu, sa 3,2 miliona tona, zatim slede Sjedinjene drzave sa 2 miliona tona.

————————————
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Da li ste culi za drustvenu
poljoprivredu?

Y

SSokolov/shutterstock.com

U Italiji drustvene inovacije postaju sve znacajnije, a u poslednje vreme u tome se izdvaja i sektor poljoprivrede. Sve je viSe projekata
drustvene poljoprivrede, a za sve kojima je nejasno sta sintagma “drustvena poljoprivreda” podrazumeva - u pitanju su aktivnosti koje po-
vezuju poljoprivredu i unapredenje kvaliteta Zivota u lokalnim zajednicama u cilju Sto brzeg i jaceg razvoja.

Prema objasnjenjima predstavnika nekih od najvecih socijalnih zadruga u ltaliji, drustvena poljoprivreda obuhvata aktivnosti koje
spajaju poljoprivredu i terapije, socijalne usluge, brigu u zajednici i obrazovanje.

To prakti¢no navodi na zaklju¢ak da socijalne zadruge imaju vaznu ulogu u razvoju socijalne ekonomije u Italiji. Specijalizovane su za
radnu integraciju marginalzovanih grupa, a u isto vreme su deo poljoprivrednog sektora.

Jedan od primera su aktivnosti socijalne zadruge Nuova Cooperazione Organizzata (Nova organizovana saradnja) koja se bavi proi-
zvodnjom tradicionalne hrane. Usmerene su pre svega na radnu integraciju bivsih zatvorenika. Ideja je da ih uvedu u legalne poslovne tokove
i na taj nacin pomogne njihova drustvena integracija.

Takode, postoje i grupe koje pomaZu osobama sa invaliditetom, mentalnim poteSkoc¢ama za koje otvaraju dnevne boravke, a neke se
bave promovisanjem lokalne proizvodnje hrane i povezuju poljoprivredu i prinod od turizmna sa namerom da unaprede kvalitet socijalnih usluga.

Na jugu ltalije, jedan konzorcijum napravio je brend u cilju da promovise lokalnu proizvodnju hrane. Hrana koju prodaju proizvode
socijalne zadruge koje se bave radnom integracijom, a prodaju ih uglavnom preko interneta. Kupovinom njihovih proizvoda ne samo Sto se
podrzava razvoj zadruge, vec i lokalnog sistema socijalne zastite.

Takode, zanimljivo je da postoji i koncept podrske onima koji nisu u sistemu socijalne zastite.

—————————————— J—



